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Avaliacao do Potencial Turistico da Aldeia Guarani Boa

Vista do Sertao do Promirim, Ubatuba/SP

RodrigodeCamposMacedo*
Wilson Cabral Sousa Junior **

Resumo: O conhecimento do potencial turistico € uma demanda de muitos que se interessam em
empreender e/ou incrementar formas de geracéo de renda que aproveitem amenidades naturais e
culturais, tais como gestores de unidades de conservacao e plangjadores publicos. Acredita-se que
o turismo pode ser uma atividade econdémica que as valorize e, consequentemente, incentive a
conservacdo destes recursos. Avaliar corretamente o potencial a ser explorado por atividades
turisticas é imprescindivel para futuros empreendimentos; para isto, torna-se necessaria a utiliza-
¢ao de métodos e ferramentas de avaliacéo, tais como diagndsticos, inventarios dos atrativos
turisticos e prognosticos. Este trabalho avaliou o potencial turistico existente na Aldeia Boa Vista,
a partir da execucgdo de diagndstico e inventario dos atrativos. O trabalho, além de definir roteiros,
apresenta sugestfes e recomendacdes, em especial voltadas para a minimizagdo dos riscos
socioambientais associados a aculturacao e sobrepopulacdo, fato que aumentaria a pressao sobre
0S recursos naturais da regiéo.

Palavr as-chave: Guarany, etnoturismo, diagndstico socioambiental.

Abstract: The knowledge of touristic potential is required to improving income generation by
taking advantage of natural and cultural amenities. Tourism can be an economic activity that gives
value and incentives for conservation of these resources. Correctly evaluating the potential
utilization of a touristic activity is very important for future projects. That is why, methods and
evaluation tools, like diagnostics and inventory of the touristic spots, should be used. This work
evaluated the touristic potential that exists at Boa Vista village. Through diagnostics and an
inventory of touristic attractions, roads were defined and alternatives were proposed. Furthermore,
it presents some recommendations on minimizing environmental risks, especially those related to

the acculturation and overpopulation and its pressure on the natural resources.
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1.INTRODUCAO

Durante as oficinas do Projeto Novos Futuros no
Horizonte dos Guarani da Aldeia Boa Vista— Plano de
Negbcio para 0 Artesanato Guarany, financiado pelo
FNMA e executado pela CPI-SP, acomunidade solicitou
ac0es para organizar um programa turistico como alter-
nativageradorade renda. Nasceraaideiaparao presente
trabalho nesta solicitagdo. A necessidade de proposi¢éo
para obtencdo de renda sem dependéncia da
comercializacdo de palmito é um desgjo comum para 0s
gue se preocupam com a sustentabilidade das Tl's. O
turismo (mais especificamente, o etnoturismo) apresen-
ta-se como uma atividade econdmica potencial para as
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caracteristicas encontradas nestes territorios.

As comunidades indigenas, historicamente, so-
freram drésti cas mudancas em sua economiatradicional,
desde a chegada dos néo-indios. Os territérios em que
hoje vivem — reduzidos em extensdo, exauridos em seus
recursos naturais, com terras de baixa produtividade, com
pouca ou nenhuma érea de caga, pesca, coleta e agricul-
tura — sdo bastante diferentes dagueles que os abriga-
vam antes do ano de 1500 e que lhes davam perfeitas
condi¢Bes de se manterem segundo Seus costumes tra-
dicionais. Como exemplos notavels, podem ser citados a
disponibilidade de terras e dependéncia financeira, duas
caracteristicas fundamentais no entendimento das alte-
ragdes socio-econdmicas ocorridas com esta etnia. Por
outro lado, o contato intenso com a“ civilizacgo” ociden-
tal introduziu nas sociedades indigenas a necessidade
de consumo de produtos manufaturados. Observa-se que,
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quando as sociedades indigenas encontram a sociedade
dos ndo-indios, imediatamente se instaura uma relagéo
de dependéncia

Astrocas mercantis entre os Guarani e a socieda-
de urbano-industrial ocorrem desde o inicio da coloniza-
¢doibérica. Asprincipaisformasderendautilizadapel os
Guarani s8o a comercializag8o de produtos florestais e
servicos deméo-de-obrabracal (CTI, 1997). Com aredu-
¢ao das areas passiveis de utilizagdo, as assisténcias
governamentais passaram a ter maior relevancia. Atual-
mente, ndo ha grandes programas assistenciais como no
passado, assim a necessidade de coexistir formas de ge-
racéo de renda com a conservacdo cultura é premente.
Surgem as possi bilidades de agregacéo de valor nos pro-
dutos florestais (artesanatos, compotas, etc.) e as ativi-
dades econdmicas relacionadas ao turismo.

O conhecimento do potencia turistico € uma de-
manda de muitos que se interessam em empreender e/ou
incrementar formas de geracéo de renda que aproveitem
amenidades naturais e culturais (LEMOS, 1996). Acredi-
tarse que o turismo pode ser uma atividade econdémica
gue as valorize e, consequentemente, incentive a con-
servacdo destes recursos. Avaliar corretamente o poten-
cia aser explorado por atividadesturisticas €imprescin-
divel para futuros empreendimentos; para isto, torna-se
necessdria a utilizagdo de métodos e ferramentas de ava-
liagdo, tais como diagndsticos e inventarios dos atrati-
vos turisticos.

Os recursos naturais da regido, embora possam
prover os indios de madeira para o fogo, construcao das
casas e singelos utensilios domésticos e artesanatos, e
palmito paravenda, além defornecer algumacagae pesca
ocasional, ndo sdo suficientes para garantir-lhes a subsis-
téncia. A maior parte dos alimentos consumidos € prove-
niente da Funa (Escolalndigena) ou compradanacidade,
sendo que a renda se origina na venda de palmitos e de
artesanaos, 0 que é praticado em pequena escala. Além
disso, alguns membros da comunidade realizam trabalhos
remunerados, e outros recebem aposentadoria @,

OsGuarani residentesnaAldeiaBoaVistaexpres-
saram o desgjo de estruturar e organizar atividades eco-
ndmicas relacionadas ao turismo. Esta demanda é com-
pativel com a estratégia que permeia as agdes em anda-
mento naAldeia@: disponibilizar formas de geragéo de
renda compativeis com a conservacao dos recursos na-
turais e culturais, visando principalmente, reduzir apres-
s80 sobre a extragéo de Euterpe edullis (palmito jucara),
renda garantida e espécie-chave para a Mata Atlantica.

Experiéncias promissorastaiscomo o Projeto Con-

servacao dos Recursos Naturai s através do Turismo Eco-
I6gico e da Gestéo Participativanaregido de SilvesAM
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e aCapacitacdo de Guias Turisticos no Cambury/SP evi-
denciam os beneficios sociais destas agdes.

O turismo possui riscos, principalmente relacio-
nados as ateracdes na qualidade dos recursos naturais
e culturais. E muito importante que haja plangjamento,
com avaliacOes para a capacidade de carga e pesquisas
sobre ainfluéncia do turismo na mudanga cultural.

Este trabalho pretende avaliar o potencial turisti-
co existente naAldeiaBoa Vista, realizando-se um diag-
nostico e um invent&rio dos atrativos, sugerindo-se al-
ternativas.

2.REVISAOBIBLIOGRAFICA
2.1 OsGuarani

O contato entre os Guarani e acivilizago ociden-
tal ocorre desde o século XVI. (MONTEIRO, 1994; RI-
BEIRO, 1995; FELIPIM, 2001). Osprimeirosregistros so-
bre este povo, também chamado de Carij6, Tapes,
Aranchd, entre outros, foram feitos por cronistas, viajan-
tesejesuitas (FELIPIM, 2001). Pode-se dizer que osprin-
cipais agentes depopulativos e deculturativos dos
Guarani foram os bandeirantes e o0s jesuitas
(MONTEIRO, 1994). Perfazem hoje um total de 35.000
individuos (FUNAI, 2001). Habitam os seguintes paises:
Paraguai, Argentinae, no Brasil, nosestadosdo Rio Gran-
de do Sul, Santa Catarina, Parang, S&o Paulo, Rio de Ja-
neiro, Espirito Santo e Mato Grosso do Sul. (ISA, 2008).
Dividem-se em trés subtribos: Kaiowa, Nhandeva e
Mbya, com costumes e dialetos diferentes, embora guar-
dando certa semelhanca entre s (SCHADEN, 1974). Os
Guarani Mbya s80 o0s que atualmente mais se preservam
da sociedade ndo-india. S&o também os menosinfluenci-
ados pelo cristianismo. Os Mby& possuem caracteristi-
cas “nbmades’. Este grupo mantém uma referéncia de
umterritdriotradicional, delimitesndo muito claros (para
a sociedade ndo-india). As migragdes sdo feitas dentro
doslimites do territério tradicional (CHEROBIM, 1986;
CHASE-SARDI; 1992; LADEIRA, 1992; FELIPIM, 2001).
Este habito Ihes assegura certa manutencéo de seu es-
paco geogréfico. Além disso, dificulta a assmilagéo de
habitos das populagdes vizinhas (CHEROBIM, 1986;
FELIPIM, 2001). Os locais onde se assentam, conheci-
dos pela sociedade ndo indigena como aldeias, sdo por
€les denominados de Tekoa, que sdo reas em que po-
dem viver de acordo com seus padrfes culturais (LA-
DEIRA, 1992; FELIPIM, 2001). Importante assinalar que
atualmente Tekoa algum lhes garante auto-suficiéncia.
Assim sendo, muitas migracdes se fazem devido aescas-
sez de recursos. Entretanto, raramente um Tekod € total -
mente abandonado, havendo um revezamento de famili-
asqueo ocupam (GARLET, 1997; FELIPIM, 2001). Find-
mente, a mobilidade Mbya tem um forte apelo cultural,
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visto que desde o século XV ha registros de migracdes
conduzidas por lideres religiosos — os carai, (homens-
deuses) — em busca da YWwy-Mar &ey, (aterra sem males),
gue pode ser alcangada a partir de algum ponto do litoral
brasileiro (SCHADEN, 1974; NIMUENDAJU, 1987; LA-
DEIRA, 1992; 2000; CICCARONE, 2000; VIETTA, 2000;
FELIPIM, 2001). Schaden (1974), correl acionaessas mi-
gragdes de cardter messianico, conduzidas por um lider
religioso, acrise cultural. Essa crise poderia ser tema de
diversas teses cientificas, dada a riqueza dos aspectos
gue a compde, mas pode-se afirmar que os Guarani Vi-
vem uma crise de valores devido a impossibilidade de
viverem de acordo com seus padrfes tradicionais. Esta
impossibilidade é causada por varios fatores, tais como
0 contato com novos valores, a incapacidade de seus
mitos e preceitos ndo darem explicacles satisfatorias acer-
ca da nova realidade que agora os cerca, e a degradacéo
ambiental das regiGes onde habitam.

2.2 Turismo e Cultura—Algumasdefinicdes

Turismo pode ser definido como aciéncia, aartee
a atividade de atrair e transportar visitantes, aloj&los e
cordialmente satisfazer suas necessidade e desejos.
(MCINTOSH, 1977). E asomadosfendmenosedasrela-
¢Oes resultantes da viagem e da permanéncia de néo-
residentes, na medida em que néo leva a residéncia per-
manente e ndo esta relacionada a nenhuma atividade
remuneratdria (HUNZIKER; KRAPF, 1942). AOMT (1968)
convencionou que:

o Turistas s80 visitantes temporarios que perma:
necam pelo menos vinte e quatro horas no pais visitado,
cuja finalidade da viagem pode ser classificada sob um
dos seguintes topicos: lazer, negocios, familia, missdese
conferéncig;

e Excursionistas sdo visitantes temporérios que
permanecam menos de vinte e quatro horas no pais visi-
tando;

e Atrativos naturais sdo elementos do espaco
geogréfico que constituem a paisagem — recurso turisti-
co importante. Serdo identificados e indicados no inven-
tario pela sua importancia para uso turistico;

e Atrativos turisticos sdo lugares, objetos ou
acontecimentos de interesse turistico, que motivem o
deslocamento de grupos humanos para conhecé-los.

O turismo e o meio ambiente estéo intrinsecamen-
teligados e sGo interdependentes. Devido ao grande cres-
cimento do mercado de turismo, h& a necessidade de
encontrar formas de melhorar a relacdo entre os dois e
torn&lo mais sustentavel. Isto poderia envolver:

e Pensamento holistico e o conceito de

ecossistemas,
o Controle de impactos negativos,
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e Encorgamento de préticas corretas;

e Manutencdo de um senso de proporcao;

e Despertar da consciéncia entre os turistas e a
indUstria do turismo;

e Preco pago para cobrir o custo ambiental do
turismo;

e Manutencdo do equilibrio entre conservacéo e
desenvolvimento.

De acordo com Swarbrook (2000), o ecoturismo
ndo € necessariamente sustentavel. Os ecoturistas ndo
est&o inicialmente motivados por um desgjo de proteger
0 meio ambiente, mas, sim, de ver 0 ecossistema nativo
em primeirama0. Se 0 ecoturismo tiver de crescer emuma
area sem regulamentagdo, poderia facilmente tornar-se
t&0 prejudicial quanto outras formas de turismo. Naver-
dade, por tender a ocorrer em &reas com ecossistemas
frageiseraros, ele poderiaser até maisprejudicial. 1sso é
parti cularmente verdade porque os ecoturistas estdo sem-
pre procurando novos destinos, mais exéticos que 0s
anteriores, ao passo que muitos turistas habituais ficam
felizes por passar as férias em complexos turisticos con-
sagrados. Assim, 0s ecoturistas podem ndo estar satis-
feitos até que tenham visitado todas as &reas do mundo,
levando-Ihes as béncéos do turismo.

Ja Beni (2002) é um pouco mais otimista com o
ecoturismo, afirmando que ndo é apenas turismo tradici-
onal em &reas naturais. E atividade que tem de estar
indissoluvelmente ligada ao trabalho de educacéo
ambiental. Tem como principal elemento acontemplacéo
e 0 contato com a natureza. Nele so analisados os fato-
res. espago turistico natural e urbano e seu plangjamento
territorial; atrativos turisticos e consequéncia do turis-
mo sobre 0 meio ambiente, preservacdo daflora, faunae
paisagens, compreendendo todas as fungdes, variaveis
e regras de consisténcia de cada um desses fatores.

Congderar o turismo como agente modificador de
cultura pressupde a explicagéo de dois pontos fundamen-
tals: 0 que pode ser entendido como culturae como modifi-
cacdo de culturas. Segundo Canclini (1985) cultura
corresponde a producdo de fendmenos que contribuem,
mediante a representacdo ou redaboracdo smbdlicas das
estruturas materiais, para a compreenso, reproducéo ou
transformacdo do sstema social, ou sga, aculturadiz res-
peito atodas as préticas e ingtitui¢gdes dedicadas aadminis-
trac8o, renovago e reestruturacdo do sentido. Assm acul-
tura gparece enquanto aspectos que garantem a perpetua
¢a0 da coesfp socia ou sua transformagdo. O conceito de
modificaco cultural surge ao serem caracterizados os gru-
pos sociais, mas especificamente para o presente estudo:
residentes e turistas. A partir desta relagéo € que surge o
fendmeno de modificacdo cultural, naqual um grupo passa
ainfluenciar o outro. Essas percepcdes sfo aglutinadas na
ideia de aculturagéo, que seriaum conjunto de fendbmenos
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gue resulta do contato direto e continuo entre grupos cul-
turais distintos, o que acarreta mudangas subsequentes
nostiposculturaisde cadagrupo (FIGUEIREDO, 1996).

2.30 Turismo como atividade sustentavel

Segundo Beni (2002), o turismo éum eficientemeio
para

e Promover adifusdo de informagdes sobre uma
determinada regido ou localidade, seus valores naturais,
culturais e sociais,

e Abrir novas perspectivas sociais como resulta-
do do desenvolvimento econdmico e cultural daregido;

o Integrar socialmente, incrementar, em determi-
nados casos, a consciéncia nacional;

e Promover o sentimento de liberdade mediante
a abertura a0 mundo, estabelecendo ou estendendo os
contatos culturais, estimulando o interesse pelas viagens
turisticas.

Porém, pode provocar:

o Degradacdo ou destruicéo dos recursos naturais;

e Perda da autenticidade da culturalocal;

e Descricéo estereotipada e falsa do turista e do
pais ou regido de que procede, por falta de informacdo
adequada;

o Auséncia de perspectivas para aqueles grupos
da populagdo local das &reas de destinaco turistica, que
ndo obtém beneficios diretos das visitas dos turistas ou

dos proprios mercados de turismo;

o Aparecimento de fendmenos de disfuncéo so-
cia na familia, patologia no processo de socializacao,
desintegracdo da comunidade;

¢ Dependéncia do capital externo ou de estered-
tipos existentes em face do turismo.

Um dos principios largamente aceitos do turismo
sustentavel é aideia de que sO pode ser sustentével se a
comunidade local estiver envolvida em seu planejamen-
to e em sua administragdo. Entretanto, mesmo onde fo-
ram feitas tentativas de se alcancar esse objetivo, tem
havido problemas, como 0s seguintes:

e Hamuitos grupos de interesse e pontos de vis-
taindividuais e néo hd uma maneirafécil de concilié-los
para alcangar um consenso;

e Os mecanismos que sdo usados para esclare-
cer os pontos de vista da comunidade of erecem a chance
para uma minoria de porta-vozes, que influenciaréo e
dominardo o processo.

¢ Pode haver subvalorizagdo ou ignorancia dos
pontos de vista locais que sgjam contrérios ao conheci-
mento vigente.

¢ Conflitos que o debate causa podem ser sérios
e continuar por um longo tempo depois que ele termina.

Swarbrooke (2000) descreveu os principal's agpectos
e impactos relacionados as atividades turisticas. Podem ser
benéficos ou maéficos e estdo sintetizados no Quadro 1:

Quadro 1-Impactospositivosenegativosr elacionadosasatividadesturisticas

Benéficos

Maléficos

Mais atencdo a conservacdo de comunidades locais
e por parte dos 6rgdos do setor pblico

Mais interesse na conservagao de linguas dos
antepassados se forem consideradas uma atragéo
pelos turistas

Crescimento do respeito pela religido da
comunidade local por parte dos turistas

Desenvolvimento de novos mercados para
artesanato e formas de arte tradicionais

Renovacdo de formas de arte tradicionais

Aumento da conscientizagdo de estilos de vida em
todos os lugares do mundo

Pressdo sobre linguas locais se os turistas forem
incapazes ou ndo desejarem conversar com a
pessoa de servigo na lingua deles

Introdugdo de palavras estrangeiras no vocabulario

Perda de espiritualidade em localidades religiosas
que se tornam dominadas pelos turistas

Pressdo para substituir o artesanato tradicional por
outros produtos que os turistas exigem

Banalizagdo/modifica¢do de formas de arte
tradicionais para satisfazer desejos de turistas

Aumento da influéncia da midia de massae
introdugdo de novos habitos alimentares

Adocao de aspectos positivos dos valores e
comportamento do turista

Redugdo do padrdo de moralidade pessoal

Fonte: Swar brooke, 2000.
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Outro quadro interessante para conhecimento so

0s custos e beneficios econdémicos do turismo:

Quadro2—Custosebeneficiosecondémicosdoturismo

Beneficios

Custos

Criac3o de Empregos

Injecio de renda na economia local pelo efeito
multiplicador

Auxilio para a manutenco da viabilidade dos
negocios locais

Reforma e reestruturacido da economia em cidades
e metropoles onde outras atividades industriais
estdo em declinio

Estimulo a investimentos internos

Ma-remuneragio/sazonalidade

Custos de ocasido, ex.: dinheiro investido em
turismo que ndo podera ser usado

Congestionamento

Necessidade de investir em estruturas que poderdo
ser utilizadas apenas em parte do ano

Excessiva dependéncia do turismo, tornando a
economia local vulneravel a mudancgas no mercado
de turismo

Fonte: Swar brooke, 2000.

Alguns dos maioresimpactos do turismo sobre o
meioambiente(HUNTER; GREEN, 1996):

o Transformacao das caracteristicas da area (pai-
sagem)

e Excesso deinfra-estrutura

e Impacto visual (novos estilos arquitetdnicos)

e Danos causados por excesso de trafegabilidade
(erosdo e compactagéo)

o Polui¢do (sonora, atmosférica, solo, agua)

e FaunaeFlora

Desde o inicio dos anos 90 a expressao “turismo
sustentavel” passou a ser utilizada com frequéncia. Ela
encerra uma abordagem do turismo que reconhece aim-
porténcia da comunidade local, aformacomo as pessoas
sdo tratadas e o desgjo de maximizar os beneficios eco-
ndmicos do turismo para essa comunidade.
(SWARBROOKE, 2000)

Por sustentavel entende-se “ desenvolvimento
gue satisfaz as necessidades atuais, sem comprometer a
capacidade das pessoas satisfazerem as suas no futu-
ro” (LAYRARGUES, 1998). Trata-se, portanto, de uma
perspectivaaum prazo mais longo que o usual, e envol-
ve uma necessidade de intervencdo e plangjamento. O
conceito de sustentabilidade engloba claramente 0 meio
ambiente, o sistema econdmico e as pessoas envolvidas.

Enquanto o termo sustentavel sd passou a ser

usado explicitamente nos Ultimos 20 ou 30 anos, asideias
gue o sustentam nasceram, por exemplo, nos modelos
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maisremotos de plangjamento urbano. Swarbrooke (2000)
conclui que algumas das primeiras tentativas de se a-
cancar o desenvolvimento sustentével tenham sido as
cidades e as metropoles que foram plangjadas e desen-
volvidas pelos romanos.

Pelo exposto anteriormente, conclui-se que turis-
mo sustentavel € simplesmente uma extensdo do concei-
to de desenvolvimento sustentavel. A ideia de que o de-
senvolvimento deve ser sustentavel data de muitos sé-
culos, principalmente devido a crescente industriaiza-
¢a0 e urbanizag8o, processos que evidenciaram a neces-
sidade de um desenvolvimento regrado. Contudo, a
sustentabilidade s se tornou um assunto importante
nos Ultimos anos em relagdo a indlstria em geral, e a0
turismo especificamente.

Aindasegundo Swarbrooke (2000), o turismo sus-
tentével deveria estar ligado a aplicacéo da definicdo do
Relatério Brundtland de sustentabilidade no turismo:

“Formas de turismo que satisfacam hoje
as necessidades dos turistas, da indUstria
do turismo e das comunidades locais, sem
comprometer a capacidade das futuras
geracoes de satisfazerem suas proprias
necessidades. E economicamente viavel,
mas nao destréi os recursos dos quais o
turismo no futuro dependerd, principal-
mente 0 meio ambiente e o tecido social
da comunidade local.”
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Segundo Bramwell et al. (1996), turismo sustenta
vel € um turismo que se desenvolve mais rdpido possivel,
levando em consideracéo a capacidade de acomodac&o
daguele momento, a populacéo local e 0 meio ambiente.
Durante aConferénciaGlobo 90, em Vancouver, foi compi-
lada uma lista dos beneficios do turismo sustentavel:

e Estimula uma compreensio dos impactos do
turismo nos ambientes natural, cultural e humano;

o Assegura uma distribuicdo justa de beneficios
e custos,

e Geraempregos locais, tanto diretos quanto indi-
retos em outros setores de suporte e de gestéo de recursos,

e Estimulaindlstrias domésticas lucrativas;

o Gera entradas de divisas para o0 pais e injeta
capital e dinheiro naeconomialocal;

o Diversificaaeconomialocal, principalmenteem
&ress rurals,

e Estimula o desenvolvimento do transporte lo-
cal, das comunicacoes e de outras infraestruturas bési-
cas da comunidade;

o Criafacilidade de recreacdo que podem ser uti-
lizadas pelas comunidades locais,

o Edimulaeauxiliaacobrir gastos com preservagéo
de sitios arqueol égicos, construgdes e locais histéricos,

e Encorajao uso produtivo deterras que sdo con-
Sideradas marginais, permitindo que vastas regifes per-
manegam cobertas por vegetacdo natural;

¢ Intensifica aautoestima da comunidade local e
oferece a oportunidade de uma maior compreensdo e
comunicagdo entre os povos de formagdo diversss,

e Demonstra a importancia dos recursos natu-
rais e culturais para a economia de uma comunidade e
seu bem-estar socia, e pode gjudar a preservé-los;

e Monitora, assessora e administra os impactos
do turismo, desenvolve métodos confiavels de obten-
¢80 de respostas e opde-se a qualquer efeito negativo.

2.4 Diagnostico el nventariodo Potencial Turistico

De acordo com (WWF - World Wide Fund for
Nature, 2003), o levantamento do potencial turistico repre-
senta a primeira e fundamental etapa do processo de pla-
nejamento estratégico da atividade turistica. Inventariar é
pesquisar e relacionar, de modo quantitativo e qualitativo,
0s bens (atrativos naturais ou culturais, acessos) e servi-
¢os (meios de hospedagem e guias) de uma determinada
regido. O inventério deve fornecer dadosimportantes para
uma andlise da Situacdo atua daregido deinteresse e, no
find deste processo de coleta e andlise de dados, tem-se
um diagnostico do potencial turistico.

Segundo Beni (2002), ha a necessidade de se defi-
nir previamente osindicadores que subsidiardo o inventa-
rio, que por sua vez, se baseia nos indicadores seleciona
dosedeve ser redizado de maneiraobjetivae sistemética;
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os dados obtidos demonstrar&o a variedade de condicBes
dos indicadores. Os inventérios de recursos podem ser
conduzidos em diferentes niveis de detalhe. O produto
final serdum mapa ou matriz das condigdes existentesem
cadaindicador a0 longo da érea inventariada.

O processo de plangjamento, aplicagdo e andlise
do invent&rio turistico € um conjunto de atividades que
interage com diversas outras. Percebe-se que o inventario
subsidia as agfes de andlise de viabilidade (WWF, 2003).

Segundo Boiteux e Werner (2002), o inventario
turistico é o inicio de uma série de agdes preliminares
paraviabilizagdo do empreendimento turistico:

Linventario turistico — levantamento do poten-
cial turistico de determinadalocalidade e ahierarquizagéo
dos atrativos para segmentar a demanda;

2.Criacao da sinalizagao turistica — comunica-
¢ao visua dos atrativos turisticos, e, linguagem padroni-
zada e contemplada nos idiomas da demanda encontrada;

3.Informacao turistica — disponibilizacdo de in-
formagBes ao consumidor turistico, tais como postos de
informagdes, etc.;

4.Capacitacao turistica—formacao eareciclagem
dos prestadores de servigos nos cargos operacionas e
gerenciais, assim como a conscientizacdo da popul agao;

5.Medidas legidativas — criacdo de uma politica
de incentivos fiscas;

6.Promoc0es turisticas — Efeitos multiplicadores
de empreendedorismo vinculado ao turismo;

7.Afericdo da qualidade — garantia do produto
final e/ou aprimoramento nos rumos do produto.

Beni (2002), descreve o plangjamento turistico nas
seguintes fases:

LlQualificagdo vocacional do territdrio
(Zoneamento) — categorias, niveis de densidade e indices
de densidade;

2Inventério dos atrativos turisticos — Oferta ab-
soluta, efetiva e total;

3.Mocacao turistica do nacleo receptor — A de-
manda por turismo apresenta ainda uma especificidade
prépria, consoante as diversas motivacOes, necessida-
des e preferéncias dos turistas pelo principal produto
permanente ou eventual, que imprime suavocagao turis-
tica e seu consequiente poder de atragéo, permitindo-lhe
uma afluéncia autodeterminada ou dirigida;

4. Andlise dasinstalagdes — L evantamento dasins-
talacOes de recreacdo existentes e das possibilidades fisi-
cas e econdmicas de implantagdo de novas instal acoes;

5.Inventario das instalagbes — O inventério indi-
ca as instalagdes e recursos turisticos existentes, sendo
esses dados considerados como as necessidades de re-
creacdo e turismo;
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6.Inventério combinado com projecdes de popu-
lacao — O objetivo é relacionar a distribuicao espacial lo-
cal com alocalizagéo dasinstal agdes turistico-recreativas.
O resultado é usud mente localizado em um mapa em que
estéo Situadas as instalagfes existentes e as projetadas,

7.Capacidade de Utilizacdo — Indica o limite das
possibilidades do ambiente fisico e ecol6gico para atender
as necessidades do consumidor quanto as atividades de
recreacdo e turismo. E o elo que relaciona valores fisicos
com as preocupacies, preferéncias e atividades das pesso-
asengajadasem recreacdo eturismo. A partir dacapacidade

®

de utilizacdo de cadainstalaco € projetadaademanda. Par-
te da oferta de recreac8o para projetar ademanda

Somente apds o conhecimento do potencial atrati-
VO, das lacunas e dificuldades para implementagéo e da
VisZ0 e expectativas da comunidade é que um programa
ou projeto deecoturismo deve ser implantado (WWEF, 2003).
3.MATERIAISEMETODOS

3.1AreadeEstudo
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Fig. 1-Localizagdo daTerralndigenaBoaVistano Estado de S&o Paulo.

A TerralndigenaBoaVistado Sertdo do Promirim
localiza-se no municipio de Ubatuba, litoral norte do Es-
tado de S&o Paulo (Fig. 1). Abrange uma érea de 920,66
ha. Sua demarcagéo fisica foi homologada através do
Decreto Presidencial n.° 94.220, de 14 de abril de 1987. E
cercadapelo PESM (Parque Estadual da Serrado Mar) e
esta totalmente inserida na Area Natural Tombada da
Serrado Mar enaReservadaBiosferadaMataAtlantica,
em um vale das encostas montanhosas da Serra do Mar,
recortada por varios rios e riachos, dentre eles o0 Rio
Promirim. Nela sdo encontrados praticamente todos os
ecossistemas representativos do bioma Mata Atlantica,
com predominanciada Floresta OmbréfilaDensa.
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A Floresta Ombréfila Densa é caracterizada por
fanerdfitos (macro e mesofanerdfitos), lianas lenhosas e
epifitas em abundéncia dossal continuo com cerca de 30m,
aém de avores emergentes. Elevadas temperaturas (médias
de 25° C) edtaprecipitacéo, bem distribuidaaolongo doano,
semperiodoseco (VELOSOet al., 1991, apud SVIA/SP, 1998).

Segundo Sant’ anna (1995) (apud SMA/SP, 1998),
no litora norte, o periodo de chuvas se estende de novem-
bro a abril, sendo que 0 semestre menos chuvoso acontece
entre maio a outubro. Em 53 anos de andlise (1941-1993),
percebe-se forte tendéncia de diminuicdo das chuvas em
Ubatuba na ordem de 20%, amaior do litora paulista.
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Conforme a SMA/SP (1998), no Municipio de
Ubatuba existe um levantamento da vegetacéo da Flo-
resta Atlantica de Encosta realizado por Silva & Leitéo
Filho (1982), em uma érea da Estagdo Experimental do
Instituto Agrondmico de Campinas; e um segundo le-
vantamento, realizado 12 anos maistarde, naéreaem que
se encontra 0 Nucleo Picinguaba, as margens do Rio da
Fazenda, realizado por Sanchez (1994) (apud SMA/SP,
1998). Este fato ilustra como o conhecimento deste tipo
de vegetacdo € aindaincipiente umavez que apenas dois
levantamentos floristicos foram redlizados em ambientes
com caracteristicas distintas, apresentando uma compo-
sicao de espécies bem diferenciada

Segundo Sanchez (1994) (apud SMA/SP, 1998), a
Serra do Mar proporciona grande heterogeneidade
ambienta, com encostas voltadas parao mar e parao con-
tinente, fazendo com que regimes de ventos, salinidade e
precipitacéo sgjam diferentes. Além disso, variagdes to-
pogréficas, solos com diferentes fertilidades, profundida-
des, idades pedogenéticas propiciam condi¢des diferen-
Ciadas para 0 estabelecimento das espécies. Esta grande
heterogeneidade ambiental € um indicador da grande di-
versidade de espécies encontradas na Mata Atlantica.

3.2Inventériodo Potencial Turistico

Osroteirosforam escolhidos deformaparticipativa
Apbs esta definicgo, ostrgetos foram percorridos, avdian-
do-se os nivels de dificuldade e coletando-se as coordena:
das (pontos e linhas); dém disso, os potencials dos pontos
interpretativos foram fotografados. As coordenadas

coletadasforam plotadasemimagem orbita georreferenciada
e, dravés delas, obteve-se 0 comprimento.

Ap0s estas etapas, houve didlogo com a comuni-
dade sobre as estimativas de beneficios e riscos envol vi-
dos, tais como a necessidade de pequenas melhorias nos
trajetos, masincerteza se haveriafinanciamento paratais
melhorias. Através de assembleias, foi elaboradaumama-
triz de aspectos e impactos, no qual estes foram sinteti-
zados por propria vontade da comunidade.

3.3 Sistema de Posicionamento Global e Imagens
Orbitais

Para a coleta das coordenadas geogréficas dos
pontos atrativos e dos roteiros, foi utilizado receptor de
navegacao Garmin V, sendo posteriormente plotados em
imagem orbital CBERS, mosaico georreferenciado em
composi¢éo RGB com resolucao de 15m.

Foram utilizados Autodesk CAD 2000 paraos de-
senhos e ESRI Arc Map 9.2 para o georreferenciamento.

4.RESULTADOSE DISCUSSAO

Deforma participeativa, foram eeitas duas opgdes de
roteiros: um nos arredores daddeia e outros dois, um pouco
mais distante, contemplado caminhada pela MaaAtlantica

Na Fig. 2 a plotagem dos roteiros sobre imagem
CBERS. Osnumerosindicam osroteiros, sendo: 1 (rotei-
ronosarredoresdaaldeia) e 2-3 (roteiros maisdistantes).

Fig. 2—Plotagem dosr oteir ossobreimagem orbital CBERS 2.
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O pressuposto teméico destes roteiros é o seguinte:

Roteiro 1: Percurso “cultural”, em que o visitante
tem aoportunidade devivenciar o cotidiano dosguaranis
naaldeia, observando de perto, os espacos privados (mo-
radia e seus quintais) e os espagos publicos (locais des-
tinados ao convivio socia Guarani).

Roteiros2 e 3: Percurso “florestal”, em queo visi-

tante tem aoportunidade derealizar umatrilhanaFlores-
taAtlantica acompanhado de um guiaguarani, cujas per-
cepcoes, opinides, mitos, etc., enriquecerao a experién-
cia proporcionada ao visitante.

No Quadro 3, estdo descritos as distancias, tem-
po médio e niveis de dificul dade para os roteiros propos-
tos e para os acessos a Aldeia

Quadro 3- Descrigbesdasmedicdesobtidasnosroteir os

Roteiro/Trilha Distancia (Ida e Volta) Duracao Estimada Nivel
1. Aldeia 2.395m (15ha) 2h Meédio
2. Pedra Branca 3.342m 4h Dificil
3. Serra 9.556m 8h Dificil
Acesso Atual 1.600m - -
Acesso Antigo 775m - -

A chegadaaAldeia pode gerar decepcao ao visitan-
te, que possui expectativas de um arranjo visua diferencia-
do e se depara.com um aspecto tipicamente rurd, abeirada
BR-101. Ndo h& qualquer alegoriaque possaatrair; apenas
uma rua ndo-pavimentada, casas de moradores locais e tu-
rista(ndo-indios) eum bar emercearia. Ap6s 1.600m através
deumaestradarura precéria, chega-se aentradadaAldeia
E necessério frisar que 0 acesso antigo néo possibilitava a
entradade veicul os, jaque se tratava apenas de uma picada
pela mata, sem qualquer placa ou indicagdo. Ao chegar a0
local, ha uma vista panorémica com belo aspecto cénico,
paraabaiado Promirim (praiamaisconservadade Ubatuba)
— préprio nome da Aldela. Por outro lado ha uma infra:
edtruturabasica: escolainfantil, posto de salide e umacons-
trucdo destinada ao zelador (caseiro), todas de dvenaria e
com estilo arquiteténico comum, ndo proporcionando ao
visitante qua quer experiénciade um ambienteindigena

Roteiro1-Aldeia

Aolongo do Roteiro 1, é possivel contemplar diver-
S0s atrativos, tais como a Casa de Reza, local onde séo
realizadas as rezas, espetéculos artisticos de misica e dan-
¢a e exposicao de artesanatos; Casa da Cultura, ainda em
construggo ©; Pogos do Promirim e, obviamente, a obser-
vacdo do cotidiano Guarani. Considerando-se as belezas
naturais, o roteiro 1 apresentaagumas quedas d agua, exis-
tentes no percurso do Rio Promirim, que desembocara na
praiado Promirim, sentido morro abaixo. Outraatracdo po-
tencial presente no roteiro 1 sdo os diversos estilos
arquitetdnicos encontrados na aldeia, com casas de made-
ra, S3pé e, mais contemporaneo, um projeto de construgéo
de 50 casas padronizadas. Ao longo do percurso do roteiro
1 pode-se observar diferentes cenérios que abordam desde
aspectos relacionados a religido, culturais e antropol 6gi-
cos. A ideiatematica desteroteiro é aproximidade da“vida
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como ela€’, em umaterraindigena, contemplando passa-
gens proximas as casas dos moradores locas, visuaizacdo
de atividades cotidianas, tais como lavagem de roupa, ba-
nho &s criangas, manutencdo no quintal de rogados, brinca
deiras das criangas. Um ponto de atencdo em relacdo aeste
percurso é relacionado as condigdes precarias em certos
trechos da trilha, geralmente sombreados e, portanto, per-
manentemente Umidos, locai's que demandariamaior aten-
¢80 com manutencdo para o recebimento de visitantes.

Roteiros2 e3—MataAtlantica

Principais Atrativos: Vistas Panoramicas e Arvo-
res Expressivas.

Osroteiros 2 e 3 sGo mai s extensos com objetivos
voltados paraaFlorestaAtlanticae, principa mente, para
a possibilidade de realizacdo da trilha acompanhado de
um guia Guarani, com suas observacoes, percepcoes,
etc. que, obviamente, enriquecem a experiéncia.

Infra-Estrutura

A infra-estruturabésicaparao recebimento devis-
tantes depende das proprias instalagfes da Aldeia (Posto
de Salde e Escola, basicamente). Segundo as liderancas
locais, havera espaco para estacionamento. Ha proibigdes
para consumo de acool e outras drogas (com excegéo de
nicotina) durante o passeio. Em relacdo apossibilidade de
acampamentos, atualmente sdo proibidosem T.I”s, porém,
se a comunidade assim o quiser (autonomia), provavel-
mente sera possivel contemplar estamodalidade também.

Discussao Final

A induUstria do turismo e os turistas tém um inte-
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resse especia por culturas fossilizadas, que sgjam pito-
rescas ou interessantes, por causa de seu valor de novi-
dade ou pelo contraste com a cultura dos proprios turis-
tas. Os folhetos estéo repletos de menc¢des como
“intactos’ e “inesgotavel”. No entanto, a cultura esta
sempre mudando, e é provavelmente impossivel einde-
sgjdvel tentar preservar culturas. Parece estranho falar
emocionalmente e nostalgicamente da necessidade de
conservar uma cultura tradicional, que ja vem sendo re-
jeitada por jovens autdctones, avidos por adotar a cultu-
ra dos proprios turistas (pelo menos os habitos de con-
sumo). Existe o risco de que o interesse de hoje em con-
servar as culturas de ontem faga com que as novas cultu-
ras do amanha sgiam um tanto artificiais e carentes de
dinamismo. Além disso, nenhumacultura é estética. Sen-
do assm, ndo se pode esperar dos Mbya, que tém um
convivio frequente com asociedade nacional envolvente,
Mesmo que este convivio, se, geralmente de maneirare-
servada, ndo cogitem novas possibilidades de subsis-
téncia, aindamais quando os seus meios vao sendo radi-
calmente modificados.

Por isto a importancia de se realizarem estudos
para dimensionamento da capacidade de carga e limites
aceitaveis de mudancas (capacidade de utilizagao) antes
do inicio de um empreendimento turistico. A capacidade
de utilizac&o indica o limite das possibilidades do ambi-
ente fisico e ecolégico para atender as necessidades do
consumidor de atividades de turismo e recreacéo. A par-
tir da capacidade de utilizagdo de cadainstalagdo é proje-
tada a demanda correspondente. A definicdo da capaci-
dade é dada pelo somatorio das capacidades de utiliza-
¢do em face dos padrdes de espago requeridos para re-
creacdo e ocupacao global do territdrio. A capacidade de
cargade recurso turistico consiste no nimero maximo de
visitantes, em um determinado periodo de tempo, que
uma érea pode suportar, antes que ocorram alteragdes
por perturbacBes (novas ocupacdes, estradas, etc.). A
andlise da capacidade de cargaturistica € um instrumen-
to que procura garantir a quaidade da oferta turistica,
conciliando diferentes fatores, como: satisfacgo dos tu-
ristas e da populacdo residente, viabilidade econémica
dos equipamentos, infra-estruturaturistica, qualidade do
meio ambiente e, ainda, busca conjugar os elementos
tempo curto etempo longo, ou seja, o tempo limitado que
osvisitantesdispdem paravisitar e explorar aregido com
sua perenidade. E o ponto a partir do qual o ambiente
fisico, econdmico e social serd degradado, levando a
destruicdo da imagem turistica com o consequente des-
contentamento do visitante e da penalizagdo da qualida-
de de vida da comunidade local. E ainda: com esse con-
ceito pretende-se estabelecer, do ponto de vista quanti-
tativo, 0 nimero de visitantes e o nivel de desenvolvi-
mento susceptivels de ndo terem consequéncias negati-
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vas sobre 0s recursos naturais e culturais de um destino
turistico.

Um potencial instrumento metodol 6gico parapre-
venir os impactos negativos do turismo é o
Antimarketing, que esta estreitamente ligada ao concel-
to de capacidade de carga e € conveniente ser feito apos
a determinacdo da capacidade de carga da localidade. O
Antimarketing implica na manipulacdo de acbes de
marketing para desmotivar ou ndo estimular turistas po-
tenciais a visitarem determinadas destinacdes.
(RUSCHMANN, 1989).

5.CONCL USOESE RECOMENDACOES
5.1 Turismo Sustentavel

O turismo sustentével ndo pode ser separado do
debate mais amplo sobre desenvolvimento sustentavel em
gera. Umavez que a politica de turismo sustentével en-
contra-se amplamente voltada para a distribuicgo de re-
cursos finitos, é importante reconhecer que se trata de
uma questdo abertamente politica; por isso, as solugdes
tém de ser politicas, e ndo meramente tecnocréticas. E pre-
Ciso mais énfase na dimensdo socia do turismo sustent&
vel em termos de equidade social e impactos
socioculturais. O turismo deve ser percebido como justo
por todas as partes envolvidas, havendo viabilidade eco-
ndmica de longo prazo no que se refere as organizagbes e
destinacdes de turismo, baseando nos principios do pre-
¢o justo. A compatibilizac&o entre geragéo derendae con-
servacdo tem gerado mais mudancgas do que preserve-
¢Oes e fossilizagBes. Por isto, 0 gerenciamento adequado
deve assegurar que o turismo opere de acordo com o con-
ceitode"limitesdeateracdesaceitdvels’, obviamentesem
comprometer a capacidade de suporte ou carga.

5.2AldeiaBoaVista

Ha atrativos em potencial para organizar progra-
masturisticosnaadeiaBoaVistado Sert&o do Promirim,
porém deve haver agdes para evitar ou minimizar osris-
cos citados na matriz de aspectos e impactos — intensifi-
cacdo dos processos de aculturagdo e sobrepopulagéo
no local, aumentando a pressdo sobre 0s recursos natu-
rais e ambientais. Um programa estruturado de Turismo
envolvera capacitacdo e formagdo de monitores. Esta
capacitacdo deverd ser compativel com as caracteristi-
cas culturais da comunidade. Uma 6tima oportunidade é
conjugar conhecimentos acerca dos recursos naturais e
culturaisregionais, com estérias, mitos e lendas Guarani.
Os principais aspectos e impactos a serem aprofundados
em estudos posteriores est&o resumidos no Quadro 4,
construido coletivamente com os moradores locais:
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Quadro4- Principaisaspectoseimpactosenvolvidosnosroteirosda TerralndigenaBoaVista

Aspecios Impactos
Positivos Negativos
Aporte de Renda X
Intensificacdo de processo de aculturacao X
Intercambio de saberes e experiéncias X
Pressdo sobre recursos naturais e ambientais X

Recomenda-se uma avaliagdo da capacidade de
carga e a coordenagdo de um programa estruturado de
turismo, de maneiraand oga as agdes ocorridas nacomu-
nidade caicara de Cambury e no préprio Nucleo
Picinguaba, contemplando o Sertdo da Fazenda e aVila
de Picinguaba.

6.NOTAS
(1) CPI-SP- Plano de Negécio.

(2) FUNALI, FNMA, CPI-SP- Aprimoramento da
cadeia de custddia de artesanatos, manejo de palmito
Jucara, mapeamento erevisdo doslimitesdaTl, constru-
¢80 dacasade culturae melhorias nainfra-estrutura, tais
como Vvias de acesso, energia el étrica e saneamento basi-
co.

(3) Obra financiada pelo MMA e MDS, através
do Programa Carteira Indigena — com previsio para tér-
minoem 2008.
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